




Рекламный рынок – часть экономики России 
Прямая корреляция динамики рынка с динамикой ВВП

ВВП в текущих деньгах 0,6% -2,8% -0,2% 1,5% 1,5% 1,3% -3,1% 4,5% -10%

ВВП в реальных деньгах 8,1% 4,2% 2,6% 6,9% 11,6% 4,6% -2,5% 21,7% +2%

Доля рынка в ВВП 0,51% 0,45% 0,49% 0,53% 0,53% 0,54% 0,53% 0,53% 0,35%
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Источник: ВВП – данные Международного Валютного фонда, рекламные инвестиции – данные АКАР (2016)



Source: Rosstat, Initiative, expert forecast
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Доля наружной рекламы доходила до 20% в 2005-2006 гг, 7% в 2019, 10% в 2022
Интернет вернет свою долю как только будут преодолены тех. ограничения и/или 
будет развит новый онлайн инвентарь 



Источник: MediaScope, 2019-2022, с учетом ср. скидок по медиа
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Интернет

Радио

Наружная реклама

Интернет имеет самую широкую аудиторию, 
за ним следует по потенциалу охвата 
наружная реклама

ТВ, радио актуальны для охвата ЦА, начиная 
с 25 лет

Источник: MediaScope, BrandPulse 2022, TA All 14-54, Россия
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Количество конструкций
Тренд на увеличение доли Digital OOH виден как по Москве так и по России

Заполняемость инвентаря в Наружной рекламе после падения весной и летом 2022 вернулась 
к уровню до пандемии. При этом Цифровой инвентарь в регионах продолжает расти отвечая на 
спрос рекламодателей
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Население Динамика

Процесс урбанизации затронет не только Москву, но и другие крупные города
При этом доля городов 100-500 остается значительной



Население Москвы может увеличиться к 2025 году до 15 млн человек и 
до 24 миллионов к 2035. Рост будет происходить, главным образом, за 
счет миграции и присоединения новых территорий

Развитие транспортных технологий приведет к тому, что окружающие 
Москву города второго плана окажутся в небольшом радиусе от 
столицы. Это вызовет скачок маятниковой миграции*, таким образом 
через 10-15 лет вокруг столицы может сконцентрироваться более 30%
населения страны 
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Источник: ГКС, Институт Генплана Москвы; *маятниковая миграция - регулярные поездки из одного населённого пункта в другой — на работу или учёбу и обратно 
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• 50 городов в трекинге  - это мало
• OTS = Opportunity to see… - нужны более точные

измерения аудитории, которая реально могла видеть 
рекламу

• Возможности более гибкой закупки адресных DOOH
• Единые стандарты




